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INTRODUCAO

A comunicagdo social foi sempre vista como um campo necessario
e urgente de formacdo na Congregacdo. Devido a sua grande
importancia para a vida e a missdo salesiana, desde os anos
‘90s houve tentativas de oferecer um programa formativo para

as diferentes fases, particularmente para os que se encontram

na formacgéo inicial.

O impulso para a redagdo destas “Orienta¢des” adveio de
uma série de fatos concomitantes: a promulgacdo da nova Ra-
tio no ano 2000; a escolha feita pelo CG25 em 2002 de um Con-
selheiro geral exclusivo para o Dicastério para a comunicagao
social; a indicagdo do Projeto do Reitor-Mor e do seu Con-
selho de elaborar um itinerdrio de formagdo a comunicagao
social; o pedido feito pela Consultoria mundial da comuni-
cagdo social em 2004; a publicacdo das linhas operacionais do
“Sistema salesiano de comunicagdo social” no inicio de 2005
e ultimamente a Carta do Reitor-Mor publicada em ACG 390.

Estas “Orientag¢des” nascem da colaboragdo entre os Dicas-
térios para a comunicagdo social e para a formacdo e sdo o
fruto de uma consulta feita a Congregagdo, especialmente a
especialistas na drea da comunicagao social e a formadores. A
sua inspiracdo se funda nos documentos eclesiais relativos a
comunicagdo social, nas nossas Constituigdes e Regulamentos
Gerais, nas Cartas dos Reitores-Mores P. Vigan6 (ACG 289),
P. Vecchi (ACG 370 e 366), P. Chavez (ACG 387 e 390). Essas
“orientagdes” assumem as experiéncias amadurecidas nestes
anos em vdrias Inspetorias e dreas da Congregacao.



Destinatarios

As “Orientagdes para a formagdo dos salesianos em comuni-
cagdo social” se dirigem as mesmas pessoas e organismos a
quem foi entregue a Ratio, isto é, a todos os salesianos e, de
modo especial, aos Inspetores e os seus Conselhos, aos Dele-
gados e membros das Comissdes inspetoriais da formacgao e
da comunicagéo social, aos formadores e formandos, a todos
aqueles que tém encargos na formagao inicial e permanente
dos salesianos.

Objetivo

z

O objeto destas “Orientagdes” é a formacgado do salesiano, para
que se torne um “bom comunicador” (FSDB 252), dando atengdo
especial a drea da comunicagao social.

Ser um bom comunicador requer a capacidade de recepgdo
critica e de produgdo criativa de informagdes e mensagens;
supde a0 mesmo tempo capacidade de animagédo e gestdo da
comunicagdo social nos processos educativo-pastorais; exige
a capacidade de interagdo e de relagdo de comunicagéo social,
dentro e fora da Congregacao.

A area da comunicagdo social abrange os diversos «mass
media» e «personal media», quais a imprensa, o cinema, o
radio, a televisdo, a internet, o DVD, o celular, ....; a drea se
estende também a todas as intera¢bes no interior de uma so-
ciedade ou de um grupo cultural, quais o teatro, a musica,
a publicidade, as rela¢des publicas; chega até a considerar a
cultura e sobretudo o modelo antropolégico que a midia e as
interagdes criam e difundem.



Niveis de formacio

Deve-se notar que estas “Orientagdes” visam a formacao inte-
gral a comunicacdo social e ndo exclusivamente ao “training”,
porque pretendem chegar ndo sé a assungdo pelo formando
de algumas capacidades e técnicas mas também a transfor-
magdo de toda a sua pessoa, incluidas as suas atitudes e o seu
senso critico.

Convém aqui relembrar dois aspectos presentes nas linhas
operacionais do “Sistema salesiano de comunicag¢do social”,
nos ntimeros 59 e 89, que orientam a formagdo neste ambito.
Nestes se afirma que a comunicagado social se desenvolve den-
tro do quadro de referéncia da pastoral juvenil (n. 59), e se
propde quais devem ser as referéncias para a formagéo a co-
municagdo social (n. 89).

Seguindo quanto diz o magistério da Igreja e os documen-
tos da Congregacdo, as linhas operacionais acerca do “Sis-
tema salesiano de comunicagédo social”, no ntiimero 90 propdem
e especificam os trés niveis de formacao.

O primeiro nivel, basico, visa a formagdo dos receptores.
Trata-se de:

e educar o salesiano ao senso critico e formar a sua con-
sciéncia de modo a livra-lo das sutis sugestdes e manip-
ula¢des da midia;

¢ habitud-lo a fazer opgdes livres e responsédveis, usando
0os Meios nao exclusivamente em func¢do da diverséo,
mas sobretudo da informacdo e da formagao, visando
um harmonico crescimento cultural e social;

e ensinar o aspecto técnico de cada instrumento, indis-



pensavel para a “leitura” correta e a compreensdo ob-
jetiva da sua comunicagao;

e criar consciéncia das implicag¢des sociais, culturais, politi-
cas e econdmicas que estdo na base das mensagens e dos
valores propostos pela midia, dando atencdo especial
a relacdo entre midia e publicidade, ideologia e poder
politico;

e cuidar da estética da comunica¢do mediante a assungdo
da arte, literatura e musica, na 6tica da comunicagao;
isto significa promover interesse pelas manifestagdes cul-
turais em geral; ter habilidades e apreco pelas belas artes;
estudar a musica dos jovens para compreender-lhes os
problemas, as linguagens, os sonhos e poder assim di-
alogar e estar a procura com eles; ler alguma pagina de
literatura moderna.

O segundo nivel visa a prepara¢do de agentes educativos e
pastorais. Trata-se de:

e capacitar o salesiano para o uso correto dos vdrios in-
strumentos de comunicagdo social nas atividades ed-
ucativas e pastorais;

e formar salesianos e leigos ao uso da comunicagdo social
no ensino e na educacdo, na catequese e na pregacao, na
promocao da paz e do desenvolvimento, dando voz as
necessidades dos pobres;

e sensibilizar e preparar o salesiano para integrar o Evan-
gelho na “nova cultura” criada pela comunicagdo social
moderna.



O terceiro nivel se refere a preparacdo de especialistas em co-
municacado social. Como tal, ele se dirige a toda a comunidade
inspetorial, a qual precisa:

e qualificar alguns irmdos que demonstrem especiais in-
clinagdes, para que sejam especialistas no ensino da co-
municagdo social;

e preparar algumas pessoas para trabalhar na producdo
no campo mididtico e para colocar a propria competén-
cia na gestdo e animacdo de empresas inspetoriais desta
area.

Na formagao inicial se d4 mais atengdo ao primeiro e segundo
niveis de formacado; na formagdo permanente se realiza a atu-
alizacdo e para alguns se atinge também o terceiro nivel.

Descricdo de cada fase de formacao

Para cada fase da formacao, tanto inicial quanto permanente,
este instrumento apresenta antes de tudo uma breve sintese
sobre quanto a Ratio diz a respeito da natureza e da finalidade
da fase.

Sublinha depois aqueles aspectos formativos da fase que
de modo especial se referem a comunicacao social. Trata-se
dos objetivos da formagdo & comunicagdo social, apresenta-
dos ndo de forma abstrata, mas a maneira de elementos que
devem ser assumidos.

Segue a proposta de alguns temas de estudo para promover
uma reflexdo tedrica sobre o sentido da midia, sobre o seu pa-
pel social, sobre as suas linguagens e sobre o seu uso critico.
Os contetidos de estudo podem ser sistematizados melhor



quando se toma em consideragdo a Ratio Studiorum das varias
fases.

Sugerem-se por fim algumas experiéncias a serem feitas e
competéncias a serem adquiridas, a fim de ajudar na conse-
cucdo dos objetivos apontados. E 6bvio que as experiéncias
propostas ndo se devem limitar a fase tomada em consider-
acdo, mas devem ser continuadas nas fases seguintes. As
competéncias também sdo adquiridas progressivamente. Esta
parte precisa ser desenvolvida. Para isso os Dicastérios para
formacao e para a comunicagao social deverdo oferecer subsi-
dios.

Para cada fase de formacao se apresenta pois: uma sintese
da natureza e da finalidade da fase, os objetivos apropriados
concernentes a comunicagao social na fase, os assuntos de es-
tudo e reflexdo, as experiéncias e competéncias.

Agradecemos a todos que colaboraram com a formulacao
destas “Orienta¢des”. Auguramos que possam contribuir real-
mente para a formagado dos salesianos, constituam uma refer-
éncia partilhada da qual se pode partir para uma experimen-
tagdo frutuosa, favorecam a colaboragdo entre os Delegados e
as Comissdes inspetoriais de formacdo e de comunicacao.

Pe. Francesco Cereda, Conselheiro geral para a formagao

Pe. Tarcisio Scaramussa, Conselheiro geral para a comuni-
cagdo social

1. PRE-NOVICIADO

1.1. O pré-noviciado é aquela fase de formagdo em que o can-
didato a vida salesiana aprofunda a sua opgdo vocacional,
amadurecendo especialmente nos seus aspectos humanos e



cristdos, de modo a ter idoneidade para comecar o noviciado.

1.2. Como parte deste crescimento humano e cristdo, é necessario
que o candidato:

e se abra a realidade social e cultural do seu ambiente e
do mundo da comunicagdo social;

o seja sensivel aos problemas dos jovens pobres e marginal-
izados, e as situagdes de pobreza, de injustica e de ex-
cluséao;

e amadureca no realismo da vida e cresca num sentido
de compaixao e solidariedade, que se manifestara num
estilo de vida simples (cf. FSDB 338);

e comece a desenvolver uma séria capacidade critica que
o torne capaz de juizos respeitosos e objetivos sobre pes-
soas e eventos, e o leve a posicionar-se acerca dos mod-
elos culturais propostos pela midia;

e saiba portanto ler criticamente e usar responsavelmente
0s MCS (cf. FSDB 69);

e amadureca uma serena afetividade e exerca a vigilan-
cia na prépria vida, praticando a guarda dos sentidos
e fazendo uso consciente e intencionado dos MCS (cf.
FSDB 65).

1.3. Sdo propostos depois ao candidato alguns temas de es-
tudo como introduc¢édo a comunicagdo social:

e que é a comunicagdo;



formas de comunicagao;

modelos de comunicagéo;

linguagem de sinais e de simbolos;

e comunicagdo social;

cultura audiovisual;

histéria da comunicagao social.

1.4. Sugere-se enfim ao candidato que faca algumas experién-
cias e adquira algumas competéncias:

e desenvolver as préprias aptiddes e capacidades na co-
municagdo: ouvir, falar, escrever, ler em ptiblico, receber
‘feedback’;

e adquirir, segundo as proprias possibilidades, a capaci-
dade artistica, dramdtica, musical;

e aprender a usar bem o computador e a internet; interessar-
se pelos Meios, como a imprensa, as revistas, os jornais;

e educar-se ao uso adequado do tempo livre e a escolha
responsavel dos programas televisivos e da internet;

e saber apreciar e avaliar criticamente os meios e os pro-
dutos da comunicacao social;

e habituar-se a fazer uso atento dos jornais, da radio, da
tv, dos noticiarios, dos boletins;



empenhar-se na analise e na discussdo das noticias, es-
pecialmente relativas aos problemas juvenis e populares,
e sobre os desafios culturais e multiculturais do tempo
presente feitos a Igreja, maxime na drea da paz, dajustica,
da solidariedade, do trabalho, da familia.

2. NOVICIADO

2.1. O noviciado é o inicio da experiéncia religiosa salesiana
como seqiiela de Cristo. O novi¢o comega a viver a vida con-
sagrada apostodlica, interiorizando os valores salesianos.

2.2. Como parte deste exercicio pratico da vida salesiana, o
novicgo:

continua a cultivar o dominio de si e a temperanca, e
a consolidar as motivac¢des das suas op¢des (cf. FSDB
359);

assume esta atitude também em relacdo aos meios de
comunicagdo social;

desenvolve uma intensa vinculagdo a Dom Bosco, a Con-
gregagdo, a Familia Salesiana e ao Movimento Salesiano
(cf. FSDB 362);

colhe na comunicagdo social um campo de acdo signi-
ficativo que faz parte das prioridades apostoélicas da mis-
sdo salesiana;

cresce numa forte sensibilidade para com a missao sale-
siana entre os jovens pobres sobre cuja situagdo se man-
tém informado;
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e cultiva a atencdo as necessidades do mundo, um vivo
sentido de Igreja; alimenta, por isso, em si mesmo um
verdadeiro ela missiondrio (cf. FSDB 366).

2.3. Faz parte da sua formagdo a comunicacao social o desen-
volvimento de alguns temas de estudo:

e Dom Bosco, mestre de comunicagao;

¢ areferéncia das Constitui¢des e dos Regulamentos a co-
municacdo social;

e a caminhada da Congregacdo na area da comunica¢do
social, do CGE aos nossos dias.

2.4. Sugere-se ao novigo fazer as seguintes experiéncias e
adquirir as seguintes competéncias:

e usar os “espagos” de liberdade e responsabilidade, con-
cedidos no noviciado, relativamente ao uso dos MCS, a
fim de medir-se a si mesmo, exercitando a prépria au-
tonomia pessoal, fazendo uso consciente e intencionado
da midia, com atitude critica, refletindo sobre as op¢oes
feitas;

e desenvolver as proprias aptiddes para a comunicagao:
fotografia, video, teatro, musica, jornalismo, internet,
desenho;

e usar a midia na escuta e meditacdo da Palavra de Deus,
na partilha da fé e da oragdo no grupo e na liturgia, nas
experiéncias apostolicas do noviciado;
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e exercitar-se por meio de féruns e de outras atividades
semelhantes a analisar, discutir e julgar criticamente es-
petaculos e mensagens, especialmente de vivo e contro-
verso relevo, concernentes a missao da Igreja e da Con-
gregagao para com os jovens;

e entrar em contato com a comunicagao social na Congre-
gacdo e na Familia Salesiana: Boletim Salesiano, ANS,
‘site” da ‘Dire¢do Geral Obras Dom Bosco”: ww.sdb.org
, hoticiarios, etc.;

e desenvolver o sentido de pertenca a Congregacao através
da leitura de noticias salesianas.

3. POS-NOVICIADO

3.1. O pés-noviciado ¢é a fase em que o neoprofesso salesiano
consolida o préprio crescimento vocacional e se prepara para
o tirocinio, integrando progressivamente fé, cultura e vida
por meio do aprofundamento da experiéncia da vida religiosa
e do espirito de Dom Bosco, e de uma adequada preparagdo
filosofica, pedagodgica e catequética, em didlogo com a cultura
(cf. C 114).

3.2. Faz parte portanto da formagdo de um pds-novigo que
ele:

e se habilite a um sério relacionamento com a cultura,
com o mundo juvenil, com os problemas educativos,
com a visao crista (cf. FSDB 401);
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e adquira uma compreensdo ampla e a0 mesmo tempo
critica da comunicacdo social, sabendo ler, avaliar criti-
camente e interagir com a midia, com a informagao e
com a publicidade moderna, e estando em condicdes de
compreender os seus efeitos psicolégicos e sociolégicos
sobre as ambientes populares e, especialmente, sobre os
jovens;

e atinja uma certa competéncia nas técnicas das varias for-
mas de comunicag¢do social, a fim de sabé-las usar na
educagdo e evangelizagdo dos jovens e dos ambientes
populares (cf. FSDB 410).

3.3. Sendo a formagcao intelectual o aspecto caracterizante
desta fase, o pés-novico se empenha em estudos na area da
comunicagdo social:

e teoria da comunicagdo e problemas psicolégicos e soci-
olégicos da comunicagdo social;

e formas de comunicacgdo, especialmente, as novas tec-
nologias de imprensa, radio, tv, internet;

e a cultura produzida pela comunicagédo social;
e a “media education”;

e aaplicagdo da comunicagdo social as diversas dreas: cate-
quese, liturgia, agdo pastoral em geral, didética e ani-
macéo cultural.

3.4. Estes estudos serdo acompanhados por diferentes exper-
iéncias a serem feitas e competéncias a serem adquiridas, as
quais servirdo para pdr em prética o que se aprende na escola:
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e desenvolver as préprias aptiddes relacionadas com a co-
municagao social quanto a: fotografia, video, teatro, jor-
nalismo, programas de computador, desenho, poster,
mural ou mostrudrio, musica, audiovisual;

e tomar parte de grupos de andlise e discussdo, que ava-
liem com sentido critico-cristdo os produtos veiculados
pela midia, especialmente o contetido e a linguagem
das noticias, da publicidade, dos jornais, dos filmes, do
video, da Internet, dos videojogos, e que reflitam sobre
a globalizagao da informagao;

e conhecer a linguagem e a giria dos jovens; realizar com
eles as formas salesianas do teatro, das festas, das sessdes
académicas, dos concursos...;

e envolver-se na producédo de servigos informativos tanto
locais quanto inspetoriais.

4. TIROCINIO

4.1. O tirocinio é a fase do confronto vital e intenso com a agao
salesiana, realizada numa experiéncia educativo-pastoral que
ajude o irmdo a amadurecer na sua vocagao salesiana e avaliar
a sua idoneidade vocacional para a profissdo perpétua (cf.
FSDB 428-429).

4.2. Por causa da sua natureza, o tirocinio ndo tem um ver-
dadeiro curriculo de estudos. E" uma experiéncia, ou melhor,
um conjunto de vdrias experiéncias da vida e atividade sale-
sianas, entre as quais hd também o uso responsédvel da comu-
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nicagdo social, o seu uso para a prépria formagdo e para o
trabalho de educacao e evangelizagdo dos jovens.

O tirocinante pode aplicar e verificar particularmente o que
dizem as linhas operacionais do “Sistema salesiano de comu-
nicagdo social”, nos ntiimeros 68 e 92, que fazem referéncia as
pessoas responsdveis pela comunicagdo social e a animagao
da comunicagédo social nos processos educativos.

4.3. Ajuda certamente uma reflexdo ou um debate entre tiroci-
nantes sobre as experiéncias feitas, quando possivel; algum
programa breve que trate da comunicagdo social dentro do
quadro de uma formacgdo pedagégica, metodoldgica, educa-
tiva e catequética (cf. FSDB 433).

Poderia, por exemplo, ser ttil uma reflexdao sobre alguns
aspectos: a presenga entre os jovens do ponto de vista que
McLuhan aborda no seu “O Meio é a mensagem”; a educo-
municagdo na experiéncia educativo-pastoral; a globalizagao
da midia e o seu influxo sobre as op¢des e sobre o estilo da
vida religiosa.

5. FORMACAO ESPECIFICA

5.1. A formacao especifica é a fase que completa a formagao
de base do educador pastor salesiano na linha da sua vocagdo
de coadjutor ou de presbitero.

5.2. Diz respeito portanto a esta fase que o salesiano:

e tenha uma base sélida de convic¢des na drea da comu-
nicagdo social;
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e esteja preparado para ser um educador, professor e guia
dos outros, ensinando a utilizar instrumental critico para
ler, entender e avaliar os textos e as mensagens propos-
tos e, com freqiiéncia, impostos pelos «mass media»;

e seja capaz de ser um pastor na drea da comunicagao so-
cial, utilizando nas atividades pastorais, com sabedoria
e capacidade profissional, as técnicas e os processos da
comunica¢do moderna em nivel de grupo e de massa, e
integrando o Evangelho na cultura da midia.

5.3. Por um lado, portanto, se requerem estudos que apresen-
tem um quadro de referéncia tedrico:

o teologia da comunicagdo;
e documentos eclesiais sobre a comunicagao social;

e pastoral da comunicagdo social com atengdo a ética na
comunicagao e as problematicas pastorais conexas com
as culturas juvenis (cf. FSDB 468), ...

5.4. Por outro lado, convida-se o formando a valer-se de cer-
tas experiéncias a serem feitas e de competéncias a serem adquiri-
das:

e exercitar-se no uso da tecnologia da informagao e da in-
ternet;

e usar as técnicas da comunicag¢io social na homilética, na
préxis litargica, na pastoral, na catequese e em geral no
mundo do trabalho e no servi¢co ministerial, e empenhar-
se em produzir programas de “media education” para
0s jovens;

16



aprender a falar na rddio e na TV local;

a preparar comunicados para a imprensa;

a dar e fazer entrevistas;

a preparar uma «homepage» ou um ‘site” web;

a escrever artigos e publica¢des varias. Ndo é necessario
que o formando possua todas estas capacitagdes: basta
que domine com seriedade uma ou duas dessas técni-
cas;

utilizar-se dos instrumentos e das linguagens dos meios
modernos de comunicagdo social para anunciar o Evan-
gelho mas também para transmitir a mensagem evangélica
na cultura mesma da midia moderna: tal abordagem faz
com que o Evangelho se torne mais compreensivel aos
jovens de hoje e seja inserida na sua prépria cultura (cf.
FSDB 466);

7
favorecer o didlogo com algum profissional da midia
por exemplo por ocasido do Dia Mundial das Comuni-
cacgOes Sociais:

terd assim a oportunidade de conhecer diretamente as
dificuldades encontradas pelos profissionais, os seus ideais
e limites, os problemas éticos, as perguntas que eles lev-
antam as pessoas de Igreja.
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6. FORMACAO PERMANENTE

6.1. A formacdo permanente é a continua¢do, o completa-
mento e a atualizagdo da formagdo inicial: tem por objetivo
o empenho de viver o projeto apostdlico salesiano num di-
namismo de fidelidade criativa e alegre.

6.2. Tal empenho requer, entre as outras coisas, que o irmao:

e viva com abertura e inteligéncia o confronto com a reali-
dade da comunicagdo social, se habilite as novas lingua-
gens e a uma escuta mais atenta do mundo e da cultura
juvenil, e possua sdlidos critérios de discernimento, co-
erentes com a visdo cristd, com as orientacoes eclesiais e
com o carisma salesiano (cf. FSDB 528-529);

e também na idade avancada, procure manter-se atual-
izado no campo da comunicagao social e nas novas tec-
nologias;

e esteja qualificado e atualizado na 4rea da comunicagdo
social até ao nivel necessdrio para poder enfrentar de
modo adequado o seu servigo educativo pastoral com
capacidade de animagdo e de orientagdo de pessoas, pro-
jetos e obras (cf. FSDB 523, 528);

e seja capaz de formar os leigos e também de formar-se
junto com eles (cf. FSDB 529, 542);

e no caso de possuir as qualidades necessarias e isto cor-
responda as necessidades da inspetoria, acolhe o pe-
dido dos seus superiores para especializar-se em comu-
nicagdo social a fim de prestar um servico qualificado a
inspetoria e a Congregacao (cf. FSDB 542, 556).
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6.3. Neste periodo ndo ha cursos formais, exceto para aqueles
a quem se pede qualificar-se ou especializar-se em comuni-
cagdo social. Os salesianos participem junto com a Familia
Salesiana e os leigos colaboradores de dias de estudo e re-
flexdo acerca das orientagdes da Igreja universal, da Igreja
local, da Congregacdo, sobre a comunicacdo social e sobre
temas emergentes nessa drea. Entre estes assinalem-se:

e 0s assuntos concernentes as novas tecnologias educati-
vas;

¢ a formagdo da opinido publica;

a catequese, a evangelizagdo e as novas linguagens;
e a psicologia e a sociologia da comunicagao social;
e a comunicacdo institucional e as relagdes publicas.

6.4. As iniciativas apostolicas no campo da comunicagao so-
cial sdo, elas mesmas, experiéncias formativas para o irmdo
salesiano, especialmente quando incluem a reflexdo sobre a
atividade feita. Eis algumas dentre as mais importantes:

e participar junto com os leigos da CEP ou da Familia
Salesiana de iniciativas orientadas para a reflexdo e para
o aprofundamento de alguns aspectos da comunica¢do
social, e para a avaliagdo das experiéncias;

e empenhar-se na formagéo especifica de animadores, so-
bretudo entre os leigos da Familia Salesiana, na drea da
comunicagdo social para a escola, o tempo livre e as as-
sociagdes, organizando grupos de reflexdo, dias de es-
tudo e atividades especificas, para ajuda-los a aprender
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a leitura e a avaliagdo criticas dos meios de comunicagdo
social;

inserir-se, segundo a prépria capacidade e os pedidos
do inspetor, no mundo da midia com profissionalismo,
criando, reforcando e animando os nossos centros edi-
toriais de producao e difusdo de livros e revistas;

ou administrando os meios de comunicagdo social da
prépria Congregacdo: estacdes de radio, canais de tv,
videoclubes, dando especial atencdo as familias e a pas-
toral.
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